
NO. 23
2020.12.22.

재난지원금이 인천시 주요
상업공간에 미친 업종별 영향 분석

석종수 / 도시정보센터장

조형진 / 도시정보센터 전임연구원

홍승연 / 도시정보센터 전임연구원

유소현 / 도시정보센터 전임연구원

배경과 목적

Ÿ 코로나19의 영향으로 지역 경제가 급격하게 위축되는 상황에서 지역 경제 활성화를 목적으로 전 시민을 대

상으로 재난지원금이 지급되었으며, 이의 효과를 분석할 필요가 있음

Ÿ 재난지원금이 주요 업종에 미친 효과를 파악해서 차후에 재난지원금이 다시 지급될 때, 업종별로 골고루 

효과가 나타날 수 있도록 하는 정책적 수단을 구상할 필요가 있음

Ÿ 시민의 소비행태와 직접 관련이 있는 14개 업종을 중심으로 재난지원금이 사용된 비율과 재난지원금이 

소비 진작에 이바지한 정도를 파악해서 재난지원금의 효과를 살펴보는 것이 분석의 목적임

정책제안

Ÿ 재난지원금의 효과가 업종별로 골고루 나타나기보다 식료품 판매 업종, 의류･잡화 업종 위주로 나타나고, 

문화･관광 업종과 교통운송･정보통신 업종에는 재난지원금의 효과가 미미함

Ÿ 재난지원금이 다시 지급될 때는 지역적인 균형과 함께 업종 간 균형이 이루어질 수 있도록 정책적 수단을 

마련해야 함

Ÿ 상대적으로 재난지원금의 효과가 낮은 것으로 파악되는 교통운송･정보통신 업종, 문화･관광 업종 등에 

재난지원금이 많이 사용될 수 있도록 유도할 필요가 있음

Ÿ 상권의 특성과 상업공간별 주요 판매(서비스) 품목 등을 고려해서 지역적으로 고른 효과가 나타나는 방안을 

찾아야 함

: 재난지원금 효과, 재난지원금 사용 비율, 재난지원금 기여도
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⬢ 재난지원금을 포함한 총매출액은 지난해 같은 기간보다 약 5.46% 감소

q 2019년 15조 5,500억 원에서 2020년 14조 7,000억 원으로 8,500억 원 감소(1월부터 

9월까지 매출액 기준)

q 지난해 같은 기간보다 월평균 8.17% 감소했으며, 3월(27.23%)과 4월(22.61%)에 특히 

많이 감소

q 재난지원금이 지급된 5월과 다음 달인 6월에는 지난해보다 총매출액이 증가

[그림 1] 2019년과 2020년의 월별 매출액 비교

[그림 2] 월별 매출액 변화율 변화 추이
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⬢ 식품류 판매 업종의 월평균 매출액이 많이 증가(16.05%)했지만, 문화·관광 업종의 

월평균 매출액이 많이 감소(-69.90%)

q 전년 대비 평균 매출액이 증가한 업종은 식품류 판매(16.05%), 보건·의료(5.84%), 가전 

가구·인테리어(4.75%), 종합 소매(2.89%)임

q 전년 대비 평균 매출액이 감소한 업종은 문화관광(-69.90%), 의류·잡화(-17.75%), 교통 

운송·정보통신(-12.19%), 음식점･주점(-10.93) 등임

[그림 3] 업종별 매출액 변화

q 재난지원금의 효과가 큰 업종은 의류･잡화 업종, 여가･스포츠 업종, 가전가구･인테리어 

업종임

- 의류･잡화 업종과 여가･스포츠 업종은 재난지원금이 지급되기 전인 4월까지 전년보다 매출액이 

많이 감소했으나, 재난지원금이 지원된 5월과 6월에는 매출액이 지난해 같은 기간보다 많이 증가함

- 의류･잡화 업종 외에도 음식점･주점 업종, 카페･간이음식점 업종, 기타 상품 업종, 생활 서비스 

업종이 재난지원금의 효과가 있는 업종임

- 식품류 판매 업종과 가전가구･인테리어 업종, 종합 소매 업종은 재난지원금 지급 이후 매출이 

전년도보다 많은 상태를 유지함
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q 재난지원금의 효과가 크지 않은 업종은 문화･관광 업종, 교통운송･정보통신 업종임

- 문화･관광 업종은 2월 이후 매출액이 감소한 후에 전혀 회복되지 않음

- 보건･의료 업종과 교육 업종은 3월과 4월의 매출이 전년보다 많이 감소했으나, 전반적으로 매출의 

변화가 크지 않음

- 교통운송･정보통신 업종은 매출의 변화가 크지 않지만, 3월 이후 꾸준히 증가하는 추세임

[그림 4] 재난지원금의 영향을 많이 받은 업종의 월별 매출액 변화율 변화추이

[그림 5] 재난지원금의 영향을 많이 받지 않은 업종의 월별 매출액 변화율 변화추이
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업종
월 매출액 변화율(2019년 대비 2020년)

월평균 1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월

상품
소매

종합 소매 2.89 0.55 -5.76 -12.90 -5.87 25.33 11.00 4.12 3.56 5.98

식품류 판매 16.05 14.38 -17.80 -4.58 -2.27 63.56 30.45 21.59 9.60 29.57

의류·잡화 -17.75 -19.19 -31.18 -48.10 -35.01 37.41 4.52 -14.46 -22.76 -31.00

가전가구·인테리어 4.75 -14.70 -5.29 -21.64 -13.73 19.31 25.09 13.24 20.25 20.21

기타상품 -3.83 -4.03 -7.26 -18.67 -14.50 28.12 7.65 -5.36 -12.34 -8.11

서비스 생활서비스 -3.81 -2.96 -8.95 -27.61 -18.33 28.17 9.65 -1.01 -6.97 -6.29

식당
·카페

음식점·주점 -10.93 -7.86 -16.40 -31.88 -22.06 14.97 -1.77 0.64 -13.39 -20.62

카페·간이음식점 -7.62 -3.87 -11.33 -22.55 -20.06 16.44 2.19 -6.64 -11.16 -11.64

문화
·여가

문화·관광 -69.70 2.05 -48.39 -82.98 -88.31 -82.84 -84.23 -79.52 -77.23 -85.87

여가·스포츠 -6.43 1.70 -14.70 -35.63 -14.85 37.12 9.25 4.45 -15.37 -29.80

보건
·복지

교육 -9.14 -8.26 -13.48 -34.98 -27.19 3.72 8.27 2.43 -1.66 -11.08

보건·의료 5.84 -0.96 5.91 -14.54 -16.28 21.58 28.98 11.96 2.31 13.56

교통
·통신

자동차·기계장비 -2.50 -0.99 7.87 -0.82 -15.84 -5.96 8.05 -2.47 -11.65 -0.72

교통운송·정보통신 -12.19 -13.37 1.87 -24.30 -22.20 -23.86 -16.47 -7.67 5.55 -9.23

인천시 전체 -8.17 -4.11 -11.78 -27.23 -22.61 13.08 3.04 -4.19 -9.38 -10.36

[표 1] 업종별 월별 매출액 변화율(2020년 기준, 지난해 같은 기간 대비)                (단위: %)

⬢ 인천시 관내에서 사용된 재난지원금은 총 6천 460억 원으로 추정1)되며, 5월과 6월에 

집중적으로 사용됨

q 5월과 6월에 전체 재난지원금 사용액의 59.8%가 사용됨

- 재난지원금이 지급된 당월인 5월에 전체 사용액의 59.5%가 사용되었고, 6월에 30.5%가 사용됨

[그림 6] 월별 재난지원금 사용액

1) S신용카드사의 매출액을 기초로 추정한 금액
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q 재난지원금 월별 사용금액의 비율은 업종 간 차이가 크지 않으며, 음식점･주점 업종, 종합 

소매 업종에 집중적으로 사용되었고, 보건･의료 업종, 식료품 판매 업종, 자동차･기계장비 

업종에도 많이 사용됨

[그림 7] 업종별 재난지원금 사용액 추이

업종
2020년

5월 6월 7월 8월 9월

상품 소매

종합 소매 890 483 105 46 -

식품류 판매 328 160 35 15 -

의류·잡화 165 58 11 6.13 0.003

가전가구·인테리어 105 41 11 7.25 -

기타상품 181 66 15 7.87 -

서비스 생활서비스 122 58 13 5.11 -

식당·카페
음식점·주점 897 445 108 39 -

카페·간이음식점 94 53 12 4.81 -

문화·여가
문화·관광 11 6.08 2.26 0.95 -

여가·스포츠 218 75 17 8.25 -

보건·복지
교육 125 81 19 7.39 -

보건·의료 426 268 65 24 -

교통·통신
자동차·기계장비 276 173 44 15 -

교통운송·정보통신 5.76 3.06 1.02 0.47 -

인천시 전체 3,844 1,971 459 188 0.003

[표 2] 업종별 재난지원금 사용액 추이                            (단위: 억 원)
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⬢ 재난지원금의 효과가 가장 큰 업종은 식품류 판매 업종이고, 재난지원금의 효과가 

가장 적은 업종은 교통운송･정보통신 업종임

q 재난지원금 기여 비율은 재난지원금을 포함한 매출액 변화율에서 재난지원금 사용액을 

제외한 매출액 변화율을 뺀 값임

q 재난지원금 기여 비율이 전체 평균보다 높은 업종은 식품류 판매 업종, 의류･잡화 업종, 

여가･스포츠 업종, 기타상품 판매 업종, 생활 서비스 업종, 카페･간이음식점 업종, 교육 

업종임

q 재난지원금 기여 비율이 전체 평균보다 낮은 업종은 교통운송･정보통신 업종, 문화･관광 

업종, 종합소매 업종, 자동차･기계장비 업종, 가전가구･인테리어, 음식점･주점 업종임

⬢ 재난지원금 사용 비율이 가장 높은 업종은 식료품 판매 업종이며, 재난지원금 사용 

비율이 가장 낮은 업종은 교통운송･정보통신 업종임

q 재난지원금 사용 비율은 2020년 총매출액 중 재난지원금 사용액의 비율임

[그림 8] 업종별 재난지원금 효과(5월, 6월)

2) 재난지원금이 집중적으로 사용된 5월과 6월의 총매출액과 재난지원금 사용액을 분석
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q 재난지원금 사용 비율이 전체 평균보다 높은 업종은 식품류 판매 업종, 의류･잡화 업종, 

기타상품 판매 업종, 여가･스포츠 업종, 생활 서비스 업종, 교육 업종, 카페･간이음식점 

업종, 음식점･주점 업종, 보건･의료 업종임

q 재난지원금 사용 비율이 전체 평균보다 낮은 업종은 교통운송･정보통신 업종, 문화･관광 

업종, 종합소매 업종, 자동차･기계장비 업종, 가전가구･인테리어 업종임

⬢ 대체로 재난지원금 사용 비율과 재난지원금 기여 비율이 비례하는 경향이 있음

q 전반적으로 재난지원금 사용 비율이 높으면 재난지원금 기여 비율이 높고, 재난지원금 

사용 비율이 낮으면 재난지원금 기여 비율도 낮음

q 음식점･주점 업종은 재난지원금 사용 비율은 평균보다 높지만, 재난지원금 기여 비율은 

평균보다 낮은 유일한 업종임

q 카페･간이음식점 업종, 생활 서비스 업종, 교육 업종, 음식점･주점 업종은 재난지원금 

사용 비율과 재난지원금 기여 비율이 평균에 가까운 업종임

q 음식점･주점 업종, 문화･관광 업종, 자동차･기계장비 업종은 재난지원금 기여 비율이 재난지

원금 사용 비율보다 낮은 업종임

업종
매출액(억 원)3) 재난지원금

(억 원)

재난지원금 효과

2019년 2020년 사용 비율(%)4) 기여 비율(%p)5)

상품 소매

종합 소매 6,740 6,954 599 8.61 8.89

식품류 판매 931 1,540 366 23.75 39.26 

의류·잡화 783 1,011 232 22.98 29.67 

가전가구·인테리어 470 591 65 11.06 13.91

기타상품 810 921 195 21.22 24.13

서비스 생활서비스 500 558 96 17.25 19.25

식당·카페
음식점·주점 4,255 4,161 669 16.07 15.71

카페·간이음식점 443 486 83 16.99 18.64

문화·여가
문화·관광 247 149 10 6.66 4.02

여가·스포츠 976 1,313 252 19.19 25.82

보건·복지
교육 557 582 100 17.16 17.92

보건·의료 2,662 3,295 496 15.04 18.62

교통·통신
자동차·기계장비 430 393 42 10.77 9.85

교통운송·정보통신 373 443 5 1.12 1.33

인천시 전체 20,117 22,397 3,210 14.33 15.91

[표 3] 업종별 재난지원금 효과

3) 2020년 매출액 = 신용카드 매출액 + 재난지원금 사용액
4) 사용 비율(%) = (재난지원금 사용액 ÷ 2020년 매출액) × 100
5) 기여 비율(%p) = 재난지원금을 포함한 매출액 변화율(%) - 재난지원금 사용액을 제외한 매출액 변화율(%)
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⬢ 상품 소매 업종은 전통시장, 기업형 슈퍼마켓 주변 상권에서 사용 비율이 높음

q 종합 소매 업종은 전통시장, 기업형 슈퍼마켓, 백화점, 지역 주요 상권에서 재난지원금이 

많이 사용되고 기여율도 높지만, 대형마트, 복합쇼핑몰, 지하도상가 주변 상권에서는 재난지

원금 사용 비율과 기여도가 낮음

q 식품류 판매 업종은 기업형 슈퍼마켓과 전통시장 주변 상권에서 재난지원금의 기여도와 

사용 비율이 높고, 백화점, 복합쇼핑몰, 지하도상가, 주요 지역 상권, 대형 마트 주변에서 

재난지원금의 사용 비율과 기여도가 낮음

q 의류･잡화 업종은 전통시장, 기업형 슈퍼마켓, 주요 지역 상권에서 재난지원금의 사용 

비율과 기여도가 높고, 백화점, 대형마트, 지하도상가, 복합쇼핑몰 주변 상권에서 재난지원금 

사용 비율과 기여도가 낮음

q 가전가구･인테리어 업종은 백화점, 복합쇼핑몰 주변 상권이 재난지원금 사용 비율과 기여도가 

상대적으로 높으며, 지하도상가는 재난지원금 사용 비율은 업종 평균보다 낮아도 기여도는 

평균보다 더 높음

q 기타상품 판매 업종은 기업형 슈퍼마켓 주변 상권에서 재난지원금 사용 비율과 기여도가 

높으며, 지하도상가, 백화점 주변 상권의 재난지원금 사용 비율과 기여도가 낮음

[그림 9] 종합 소매 업종의 사업공간별 재난지원금 효과
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[그림 10] 식품류 판매 업종의 사업공간별 재난지원금 효과

[그림 11] 의류･잡화 업종의 사업공간별 재난지원금 효과

[그림 12] 가전가구･인테리어 업종의 사업공간별 재난지원금 효과
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[그림 13] 기타상품 판매 업종의 사업공간별 재난지원금 효과

⬢ 서비스 업종은 기업형 슈퍼마켓과 전통시장 주변 상권에서 재난지원금 사용 비율과 

기여 비율이 높음

q 생활 서비스 업종은 기업형 슈퍼마켓과 전통시장 주변 상권에서 재난지원금의 사용 비율과 

기여도가 높으며, 나머지 업종은 대부분 평균치 정도임

[그림 14] 생활 서비스 업종의 사업공간별 재난지원금 효과
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⬢ 식당･카페 업종은 기업형 슈퍼마켓, 전통시장 주변 상권에서 효과가 있었음

q 음식･주점 업종은 기업형 슈퍼마켓, 전통시장, 대형마트 주변 상권에서 재난지원금 사용 

비율과 기여도가 높으며, 백화점, 지하도상가, 복합쇼핑몰 주변 상권에서 재난지원금 사용 

비율과 기여도가 낮음

q 카페･간이음식점 업종은 기업형 슈퍼마켓과 전통시장에서 재난지원금 기여도와 사용 비율이 

높고, 백화점, 지하도상가, 복합쇼핑몰 주변 상권에서 재난지원금 사용 비율과 기여도가 

낮음

[그림 15] 음식･주점 업종의 사업공간별 재난지원금 효과

[그림 16] 카페･간이음식점 업종의 사업공간별 재난지원금 효과
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⬢ 문화･여가 업종은 재난지원금의 효과가 거의 없었으나, 기업형 슈퍼마켓과 전통시장 

주변 상권에서 기여도가 업종 평균 이상임

q 문화･관광 업종은 기업형 슈퍼마켓, 전통시장 주변 상권에서 재난지원금이 어느 정도 사용되

었지만, 백화점 주변 상권에서는 재난지원금이 전혀 사용되지 않았음

q 여가･스포츠 업종은 복합쇼핑몰에서 재난지원금이 평균 이상 사용되고 기여도가 평균 이상이

며, 백화점 주변 지역은 재난지원금 사용 비율은 업종 평균 이하지만 기여도는 다른 상권보다 

월등하게 높은 특징이 있음

[그림 17] 문화･관광 업종의 사업공간별 재난지원금 효과

[그림 18] 여가･스포츠 업종의 사업공간별 재난지원금 효과
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⬢ 보건･복지 업종은 교육 업종과 보건･의료 업종의 재난지원금 효과 지역이 다름

q 교육 업종은 대형마트, 기업형 슈퍼마켓 주변 상권에서 재난지원금 기여도와 사용 비율이 

업종 평균 이상이고, 백화점, 지하도상가 주변 상권은 재난지원금 사용 비율과 기여도가 

업종 평균 이하임

q 보건･의료 업종은 전통시장과 기업형 슈퍼마켓 주변 상권에서 업종 평균보다 많은 재난지원금

이 사용되었고 기여도도 업종 평균 이상임

[그림 19] 교육 업종의 사업공간별 재난지원금 효과

[그림 20] 보건･의료 업종의 사업공간별 재난지원금 효과
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⬢ 교통･통신 업종은 전반적으로 재난지원금의 효과가 낮았으며, 자동차･기계장비 업종이 

그나마 다소 효과가 있었음

q 자동차･기계장비 업종은 기업형 슈퍼마켓, 백화점, 주요 지역 상권, 대형마트 주변 상권이 

미미하지만 업종 평균 이상의 재난지원금이 사용되고 업종 평균 이상의 이바지를 했지만, 

복합쇼핑몰 주변은 재난지원금 사용 비율과 기여도가 업종 평균이 훨씬 못 미침

q 교통운송･정보통신 업종은 백화점, 지하도상가 주변에서 재난지원금 사용 비율과 기여도가 

업종 평균보다 상대적으로 높으며, 다른 업종은 평균 수준임

[그림 21] 자동차･기계장비 업종의 사업공간별 재난지원금 효과

[그림 22] 교통운송･정보통신 업종의 사업공간별 재난지원금 효과
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⬢ 전통시장과 기업형 슈퍼마켓 주변 지역에서 재난지원금의 사용 비율이 전체 평균보다 

높고, 기여도가 높음

q 전통시장과 기업형 슈퍼마켓 주변지역은 재난지원금 사용 비율이 전체 평균보다 높으면서 

기여 비율도 높은 상권임

q 대형마트 주변 상권은 재난지원금 사용 비율도 낮고 기여도도 낮은 상권임

q 나머지 상권들은 재난지원금 사용 비율과 기여도가 전체 평균과 비슷한 상권임

[그림 23] 상업공간별 재난지원금 효과

상업공간
매출액(억 원) 재난지원금

(억 원)

재난지원금 효과

2019년 2020년 사용 비율(%) 기여 비율(%p)

주요 지역 상권 7,314 8,071 1,275 15.79 17.43 

전통시장 2,377 3,136 612 19.51 25.74 

지하도상가 1,057 1,042 149 14.30 14.10 

백화점 595 607 95 15.66 15.99 

복합쇼핑몰 2,591 2,839 365 12.87 14.10 

대형마트 4,499 4,540 317 6.97 7.04 

기업형 
슈퍼마켓

1,744 2,162 397 18.38 22.78 

전체 22,196 24,417 3,210 13.15 14.46

[표 4] 상업공간별 재난지원금 효과



재난지원금이�인천시�주요� 상업공간에�미친� 업종별�영향� 분석

17  인천연구원

⬢ 대부분 상권에서 식료품 판매 업종, 의류･잡화 업종의 재난지원금 사용 비율과 기여도가 

높지만, 복합쇼핑몰 주변, 백화점 주변 상권은 여가･스포츠 업종의 재난지원금 사용 

비율과 기여도가 높음

q 생활 밀착형 상권이라고 할 수 있는 지역 주요 상권, 전통시장, 지하도상가, 대형마트, 

기업형 슈퍼마켓 주변 상권은 식료품 판매, 의류･잡화 업종, 기타상품 판매 업종 등이 

재난지원금 사용 비율과 기여도가 높음

q 백화점, 복합쇼핑몰 주변 지역 등은 여가･스포츠 업종, 가전가구･인테리어 업종 등의 재난지원금 

사용 비율과 기여도가 높음

q 생활 서비스 업종, 카페･간이음식점 업종, 보건･의료 업종, 음식점･주점 업종 등은 대부분 

상권에서 평균 근처에 분포함

q 교통운송･정보통신 업종과 문화･관광 업종은 대부분 상권에서 사용 비율과 기여도가 낮음

[그림 24] 주요 지역 상권의 업종별 재난지원금 효과
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[그림 25] 전통시장 상권의 업종별 재난지원금 효과

[그림 26] 지하도상가 상권의 업종별 재난지원금 효과

[그림 27] 백화점 주변 상권의 업종별 재난지원금 효과
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[그림 28] 복합쇼핑몰 주변 상권의 업종별 재난지원금 효과

[그림 29] 대형마트 주변 상권의 업종별 재난지원금 효과

[그림 30] 기업형 슈퍼마켓 주변 상권의 업종별 재난지원금 효과
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⬢ 재난지원금 지원 효과가 낮은 업종의 매출액 증대를 위한 정책적 수단이 필요

q 재난지원금이 다시 지급될 때는 지역적인 균형과 함께 업종 간 균형이 이루어질 수 있도록 

정책적 수단을 마련해야 함

q 상대적으로 재난지원금의 효과가 낮은 것으로 파악되는 교통운송･정보통신 업종, 문화･관광 

업종 등에 재난지원금이 많이 사용될 수 있도록 유도할 필요가 있음

⬢ 상권의 특성과 상업공간별 주요 판매(서비스) 품목 등을 고려해서 지역적으로 고른 

효과가 나타나는 방안을 찾아야 함

q 1차 재난지원금 사용 행태를 보면, 결과적으로 식료품 판매 업종, 의류･잡화 업종 여가･스포츠 

업종이 많이 분포한 상업공간 위주로 재난지원금이 사용되었으므로, 재난지원금이 지역적으로 

골고루 효과가 나타날 수 있도록 업종을 고려한 지원 정책이 연구되어야 함
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[참조] 업종 분류

업종 세부업종

상품
소매

종합 소매
대형 종합 소매업, 그 외 기타 종합 소매업, 
음ㆍ식료품 위주 종합 소매업 (편의점, 할인점, 슈퍼마켓, 농수축협직판장)

식품류 판매
식료품 소매업(농수산물, 식품잡화. 인삼 및 건강제품 등)
식료품 제조업, 육류 가공 및 저장 처리업

의류·잡화 의복 소매업, 섬유, 직물 및 의복 액세서리 소매업

가전·가구
·인테리어

가전제품 및 정보 통신장비 소매업(가전제품, 냉난방기, 정보통신기기), 가구 소매업, 
기타 생활용품 소매업(전기용품 및 조명장치, 주방용품, 유리액자거울, 철물, 공구, 
창호 및 건설자재 등)

기타 상품 판매

기타 상품 전문 소매업(수입상품점, 중고 상품 소매업, 장식용품, 문화용품 등)
시계 및 귀금속 소매업, 안경 및 렌즈 소매업, 사무용 기기 소매업, 가정용 연료 
소매업, 애완용 동물 및 관련용품 소매업, 화초 및 식물 소매업, 화장품, 비누 및 
방향제 소매업

서
비
스

생활 서비스

세탁업, 이용 및 미용업, 욕탕, 마사지 및 기타 신체관리 서비스업, 부동산업, 법무관련 
서비스업, 회계 및 세무관련 서비스업, 금융 및 보험업, 결혼 상담 및 준비 서비스업, 
장례식장 및 관련 서비스업, 컴퓨터 및 통신장비 수리업, 기타 개인 및 가정용품 
수리업, 사업 지원 서비스업(전시, 컨벤션 및 행사대행업), 사진 촬영 및 처리업, 
광고업, 열쇠도장, 인쇄출판업

식당
카페

음식점·주점 음식점업(한식, 외국식, 일반대중음식), 주점업

카페·간이음식점 커피전문점, 제과점, 패스트푸드

문화
여가

문화·관광

관광ㆍ여가관련 소매업(면세점, 기념품, 관광 민예품 및 장식용품 소매업), 일반 
및 생활 숙박시설 운영업(호텔, 휴양 콘도, 여관, 모텔, 기타 숙박시설), 여가관련 
서비스업(식물원, 동물원 및 자연공원 등), 수련원 및 체험장, 여행사 및 기타 여행 
보조업, 창작 및 예술관련 서비스업

여가·스포츠

유원지 및 테마파크 운영업, 문화, 오락 및 여가 용품 소매업, 운동용품 및 자전거 
소매업, 악기소매업, 서적 및 문구용품 소매업, 노래연습장 운영업, 오락장 운영업(전
자오락실, PC게임방, 비디오방), 골프장 및 스키장 운영업(골프 연습장 운영업 포함),
기타 스포츠시설 운영업(스포츠센터, 레포츠클럽, 당구장 운영업 테니스장, 볼링장, 
수영장, 수련원체험장 등)

보건
복지

교육 유아 교육기관, 기타 교육기관, 독서실 운영업, 과학 및 교육기자재 소매업 등

보건·의료
종합병원, 일반병원, 공중 보건 의료업(보건소), 보건업(치과병원), 한의원, 의료용 
기구 소매업, 의약품 및 의료용품 소매업, 개인 간병 및 유사 서비스업

교통
통신

자동차
·기계장비

자동차 판매업(모터사이클 포함), 자동차 부품 및 내장품 판매업, 자동차 수리 및 세차업, 
주차장 운영업, 임대업(기계장비임대업), 운송장비용 주유소 운영업 및 가스 충전업

교통운송
·정보통신 등

육상 운송업, 도로화물 운송업(자동차 견인 서비스 포함), 항공 운송업(항공사), 
해상 운송업(여객선), 보관 및 창고업, 전기통신업(통신, 유선TV 등), 전자지급결제대
행(PG), 무점포 소매업, 전자상거래, 자동판매기, 방문판매 등
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[참조] 업종별 월 매출액

업종
2019년

1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월

상품
소매

종합 소매 3,735 3,402 3,948 3,640 3,940 3,735 3,578 3,699 3,650

식품류 판매 827 775 736 751 788 708 631 679 837

의류·잡화 366 334 423 401 441 372 327 282 322

가전가구·인테리어 523 507 679 612 650 555 555 550 466

기타상품 757 762 835 715 708 567 512 497 456

서비스 생활서비스 413 365 441 409 438 388 370 373 336

식당
·카페

음식점·주점 3,568 3,225 3,682 3,488 3,739 3,383 3,212 3,329 2,897

카페·간이음식점 367 341 384 364 376 345 339 347 313

문화
·여가

문화·관광 819 792 790 779 811 874 857 878 849

여가·스포츠 656 635 822 748 801 700 668 662 678

보건
·복지

교육 820 738 769 732 723 654 648 626 593

보건·의료 1,999 1,707 1,929 2,002 1,970 1,703 1,780 1,764 1,599

교통
·통신

자동차·기계장비 2,811 2,376 2,847 2,904 2,914 2,777 2,847 2,933 2,575

교통운송·정보통신 325 248 298 284 280 270 268 238 261

인천시 전체 17,986 16,206 18,583 17,831 18,581 17,030 16,592 16,857 15,832

인천시 업종별 월 매출액(2019년)                                          (단위: 억 원)

업종
2019년

1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월

상품
소매

종합 소매 3,756 3,206 3,439 3,427 4,938 4,145 3,725 3,831 3,868

식품류 판매 946 637 703 734 1,289 923 767 745 1,084

의류·잡화 295 230 220 261 606 389 280 218 223

가전가구·인테리어 446 480 532 528 776 694 629 661 560

기타상품 726 706 679 612 907 610 485 436 419

서비스 생활서비스 400 332 319 334 562 426 366 347 315

식당
·카페

음식점·주점 3,288 2,696 2,508 2,719 4,299 3,323 3,233 2,883 2,300

카페·간이음식점 353 302 297 291 438 353 317 308 277

문화
·여가

문화·관광 836 409 134 91 139 138 176 200 120

여가·스포츠 667 541 529 637 1,098 765 698 560 476

보건
·복지

교육 753 639 500 533 750 709 664 615 527

보건·의료 1,980 1,808 1,649 1,676 2,395 2,196 1,993 1,804 1,816

교통
·통신

자동차·기계장비 2,783 2,563 2,823 2,444 2,741 3,001 2,777 2,591 2,557

교통운송·정보통신 281 253 226 221 214 225 248 251 236

인천시 전체 17,511 14,802 14,558 14,507 21,151 17,896 16,355 15,451 14,777

인천시 업종별 월 매출액(2020년)                                          (단위: 억 원)
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[참조] 업종별 재난지원금 효과

업종 상업공간
매출액(억 원)

재난지원금
(억 원)

재난지원금 효과

2019년 2020년 사용 비율(%) 기여 비율(%p)

종합 소매

주요 지역 상권 1,287 1,369 202.74 14.81 15.75

전통시장 552 730 135.29 18.53 24.52

지하도상가 107 94 6.68 7.09 6.27

백화점 284 246 46.43 18.90 16.33

복합쇼핑몰 1,186 1,215 69.86 5.75 5.89

대형마트 2,825 2,676 32.38 1.21 1.15

기업형 슈퍼마켓 499 624 105.55 16.91 21.16

전체 6,740 6,954 599 8.61 8.89 

의류･잡화

주요 지역 상권 316 527 120.14 22.81 38.05 

전통시장 390 683 165.97 24.29 42.60 

지하도상가 16 21 4.49 20.94 28.89 

백화점 2.25 1.5 0.15 9.98 6.66 

복합쇼핑몰 57 67 11.07 16.55 19.50 

대형마트 37 44 10.37 23.57 28.05 

기업형 슈퍼마켓 113 196 53.41 27.28 47.24 

전체 931 1,540 366 23.75 39.26 

가전가구･
인테리어

주요 지역 상권 199 201 17.41 8.68 8.76 

전통시장 92 126 17.38 13.77 19.00 

지하도상가 6.61 10 1 10.05 15.18 

백화점 0.47 1.13 0.21 18.60 44.50 

복합쇼핑몰 39 75 13.56 18.08 34.55 

대형마트 88 110 12.73 11.58 14.43 

기업형 슈퍼마켓 45 68 3.09 4.55 6.90 

전체 470 591 65 11.06 13.91 

기타상품 
판매

주요 지역 상권 335 384 80.71 21.00 24.10 

전통시장 113 138 31.28 22.66 27.63 

지하도상가 85 80 15.07 18.81 17.72 

백화점 23 25 4.44 17.40 19.60 

복합쇼핑몰 92 102 20.38 20.06 22.25 

대형마트 109 118 24.52 20.76 22.58 

기업형 슈퍼마켓 53 74 19.02 25.56 35.82 

전체 810 921 195 21.22 24.13 
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업종 상업공간
매출액(억 원)

재난지원금
(억 원)

재난지원금 효과

2019년 2020년 사용 비율(%) 기여 비율(%p)

생활 
서비스

주요 지역 상권 218 248 39.93 16.11 18.31 

전통시장 39 46 8.71 18.89 22.05 

지하도상가 31 34 5.7 16.97 18.48 

백화점 13 12 1.97 16.28 15.76 

복합쇼핑몰 51 50 8.65 17.17 16.89 

대형마트 87 94 16.42 17.40 18.97 

기업형 슈퍼마켓 61 74 14.89 20.20 24.39 

전체 500 558 96 17.25 19.25 

음식점･
주점

주요 지역 상권 2,181 2,092 327.52 15.65 15.01 

전통시장 421 478 88.35 18.48 20.99 

지하도상가 360 301 36.84 12.25 10.23 

백화점 142 116 11.95 10.34 8.42 

복합쇼핑몰 386 355 51.76 14.58 13.42 

대형마트 366 367 64.09 17.47 17.51 

기업형 슈퍼마켓 399 452 88.12 19.49 22.07 

전체 4,255 4,161 669 16.07 15.71 

카페･간이
음식점

주요 지역 상권 186 201 32.95 16.38 17.76 

전통시장 56 70 13.06 18.54 23.16 

지하도상가 26 25 3.61 14.32 13.95 

백화점 12 10 1.06 10.62 9.12 

복합쇼핑몰 48 49 7.41 15.19 15.35 

대형마트 56 59 10.02 16.89 17.90 

기업형 슈퍼마켓 59 72 14.46 19.96 24.61 

전체 443 486 83 16.99 18.64 

문화･관광

주요 지역 상권 114 69 4.72 6.81 4.14 

전통시장 15 14 0.98 6.91 6.39 

지하도상가 24 13 0.86 6.87 3.63 

백화점 1.25 - - - -

복합쇼핑몰 24 13 0.83 6.56 3.45 

대형마트 60 31 1.83 5.98 3.05 

기업형 슈퍼마켓 8.33 8.94 0.7 7.83 8.41 

전체 247 149 10 6.66 4.02 
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업종 상업공간
매출액(억 원)

재난지원금
(억 원)

재난지원금 효과

2019년 2020년 사용 비율(%) 기여 비율(%p)

여가･
스포츠

주요 지역 상권 375 468 73.56 15.73 19.62 

전통시장 104 117 21.62 18.40 20.83 

지하도상가 60 75 14.89 19.88 24.80 

백화점 21 80 14.26 17.73 68.40 

복합쇼핑몰 237 361 93.95 26.06 39.56 

대형마트 110 136 25.04 18.37 22.79 

기업형 슈퍼마켓 69 76 8.69 11.37 12.65 

전체 976 1,313 252 19.19 25.82 

교육

주요 지역 상권 269 275 47.63 17.33 17.69 

전통시장 44 44 6.36 14.54 14.49 

지하도상가 47 49 3.43 6.94 7.35 

백화점 3.21 3.09 0.18 5.88 5.66 

복합쇼핑몰 24 25 3.71 15.10 15.69 

대형마트 46 55 11.17 20.16 24.25 

기업형 슈퍼마켓 124 131 27.39 20.93 22.05 

전체 557 582 100 17.16 17.92 

보건･의료

주요 지역 상권 1,379 1,698 241.67 14.23 17.53 

전통시장 282 365 65.05 17.82 23.08 

지하도상가 192 223 32.41 14.53 16.88 

백화점 77 97 12.08 12.42 15.77 

복합쇼핑몰 199 240 35.12 14.62 17.65 

대형마트 324 403 60.61 15.03 18.71 

기업형 슈퍼마켓 209 269 48.66 18.10 23.27 

전체 2,662 3,295 496 15.04 18.62 

자동차･
기계장비

주요 지역 상권 130 120 14.09 11.77 10.80 

전통시장 99 91 9.59 10.58 9.70 

지하도상가 1.18 1.5 0.13 8.55 10.93 

백화점 0.47 0.51 0.06 12.08 13.05 

복합쇼핑몰 70 60 3.05 5.10 4.33 

대형마트 89 79 9.89 12.59 11.13 

기업형 슈퍼마켓 40 41 5.53 13.54 13.80 

전체 430 393 42 10.77 9.85 
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업종 상업공간
매출액(억 원)

재난지원금
(억 원)

재난지원금 효과

2019년 2020년 사용 비율(%) 기여 비율(%p)

교통운송･
정보통신

주요 지역 상권 95 120 2.09 1.74 2.19 

전통시장 47 48 1.14 2.36 2.45 

지하도상가 7.79 4.32 0.37 8.67 4.81 

백화점 2.85 1.9 0.13 6.58 4.40 

복합쇼핑몰 20 24 0.15 0.63 0.76 

대형마트 156 198 0.24 0.12 0.15 

기업형 슈퍼마켓 44 47 0.85 1.81 1.93 

전체 373 443 5 1.12 1.33 
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• 출처를 밝히지 않고 이슈브리프를 무단전재 또는 복제하는 것을 금합니다.

• 본 이슈브리프의 내용은 연구책임자의 개인적 의견이며, 연구원의 공식적인 의견이 아님을 밝힙니다.


